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Vysokoskolska ucebnica Marketingové stratégie rozvoja Gizemia sa zaoberd mimoriadne
aktudlnou témou uplatinovania marketingovych stratégii v podmienkach tzemi s cielom ich
rozvoja a zatraktivnenia prostrednictvom budovania konkuren¢nej vyhody/vyhod.

Ucebnica rozpracovava nosnu tému do troch hlavnych kapitol, ktoré obsahovo na seba
logicky nadvézuju a vhodnym spdsobom vysvetl'uji dant problematiku. Ucebnica prezentuje
systematizovany subor a vyklad poznatkov témy, definuje nosné pojmy v poradi od zakladnych
k zlozitym, ako aj ich vzdjomné suvislosti a vztahy.

Publikécia je rozdelena do troch, logicky na seba nadvizujicich kapitol. Prvd ma nazov
Rozvoj iizemia a strategické marketingové planovanie a ¢leni sa na Styri podkapitoly: Rozvoj
uzemia, Strategické marketingové planovanie rozvoja tizemia, Tvorba marketingovej stratégie
a Konkuren¢né pozicie. Autorka v nej poukazala na vyznam uplatnenia v mnohych pripadoch
opominaného strategického marketingového pldnovania zameraného na rozvoj izemia a tvorby
marketingovej stratégie.

V druhej kapitole Stratégie nastrojov marketingového mixu je v 5 podkapitolach venovana
pozornost” problematike produktu a produktovym stratégiam, cene uzemia a cenovym
stratégiam, dostupnosti Uzemia a stratégidm dostupnosti, I'udskému cEinitelu a stratégidm
zameranym na l'udského Cinitel’a, partnerstva a participacie, a marketingovej komunikacii a
stratégidm marketingovej komunikacie. Neoddelitelnou sucastou marketingu uzemia je
sistava nastrojov marketingového mixu.

Konkurencia je povazovana za hlavnu hnaciu silu nového modelu riadenia Gizemi, preto je
dnes potrebné venovat’ vyznamnu pozornost skimaniu faktorov a nastrojov zvySovania
konkurencieschopnosti izemia za ucelom zabezpecenia jeho udrzate'ného rozvoja a rastu
kvality Zivota v tzemi. V tretej kapitole Konkurenéné marketingové stratégie rozvoja uzemia
sa autorka uspeSne zhostila tejto problematiky v dvoch samostatnych podkapitolach
Konkurencia tizemi a konkurenénd vyhoda a Budovanie konkuren¢nej vyhody uzemia a

konkurenéné marketingové stratégic s ¢lenenim na inovacné stratégie, stratégiu budovania
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znaCky, stratégiu spoluprace s konkurenciou, stratégiu napodobnovania konkurencie a
generické stratégie.

Kazda kapitola ma rovnaku Struktiru: vysvetlenie problematiky, vyuzita literatura,
kontrolné otazky a nasledne samostatné ulohy. Vysvetl'ovana problematika je vhodne doplnena
grafmi a obrdzkami, ako aj mnohymi prikladmi z praxe, ¢o umoZziuje jasné a zrozumitelné
porozumenie textu.

Spracovanie vysokoskolskej ucebnice na uvedent tému je v podmienkach Slovenska, ako
aj v okolitych S$tatoch jedine¢né, ¢o potvrdzuje vysokil pridani hodnotu posudzovanej
publikécie. Preto e vynikajucim ucebnym materidlom pre Studentov Studijnych programov
zameranych na regiondlny rozvoj, verejni spravu, verejni politiku a sluzby. Svoje
opodstatnenie vSak najde aj v kniznici akademikov, ktori sa skimanim uvedenej oblasti
zaoberaju, a odbornej verejnosti, najmé predstavitelov izemnych samosprav a odbornych

zamestnancov, ktori zabezpecuju realizaciu uvedenych stratégii v praxi.
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